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Скаждым номером журнала я, как главный 
редактор первого и единственного в Цен-
тральной Азии отраслевого издания, кото-

рому в этом году исполнилось 25 лет, испытываю всё 
большее чувство гордости за своих коллег в целом 
и за отрасль в частности. Несмотря на разного рода 
трудности, мы продолжаем работать и, что гораздо 
важнее, развиваться. Ездим на выставки, инстал-
лируем новейшее оборудование, ищем нестан-
дартные решения и учимся, учимся, учимся… Учимся 
не бояться рисковать, новым технологиям, расста-
ваться с балластом – как человеческим, так и произ-
водственным, продавать дорого свой труд и многому 
другому. Мы, наконец, поняли, что работа, кроме соб-
ственно работы, должна приносить материальное и 
моральное удовлетворение, иначе в ней нет ника-
кого смысла. А впереди нас всех ждет drupa c ее 
заделом на ближайшие четыре года, еще больше 
нового и интересного, а это значит, что жизнь про-
должается, и только от нас зависит, взобьем ли мы 
из молока масло 😉.

Татьяна МЕРКУРЬЕВА
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Ни для кого не секрет, 
что drupа – уникальное 
событие в жизни поли-

графистов всего мира. На сегод-
няшний день крупнейшая Между-
народная специализированная 
выставка печатной, полиграфи-
ческой и бумажной промышлен-
ности drupа – это то самое меро-
приятие, которое позволяет 
понять, в каком направлении 
будет развиваться отрасль в сле-
дующие четыре года. И вот после 
8-летнего перерыва (напомним, 
что drupa 2020 была отменена 
в последний момент из-за пан-
демии коронавируса) выставка 
пройдет с 28 мая по 7 июня на 
территории Дюссельдорфского 
выставочного комплекса (Гер-
мания). По предварительным 
подсчетам, выставка соберет 
на своей площадке 1400 экс-
понентов из 50 стран, которые 
традиционно разместятся в 18 
павильонах общей площадью 
140 тыс. м2. Всех посетителей 
ожидают мировые премьеры от 
крупнейших поставщиков поли-
графического оборудования, 
расходных материалов и ПО, а 
также новые решения в области 
производства печатных и упа-
ковочных материалов. Таким 
образом, всех нас на drupa 2024 
ждет что-то совершенно удиви-
тельное, в чем смогли убедиться 
гости конференций. 

ВCЕ НА 
DRUPA 2024!
В конце января в Алматы и Ташкенте прошли конференции, посвященные событию № 1 
в отрасли – выставке drupa.

4    Технология изображений    www.tech.kz



СОБЫТИЯ

Так, согласно презентации Эрхарда Винкампа 
(Erhard Wienkamp) – генерального директора Messe 
Düsseldorf GmbH1, за восемь лет в мире произошло 
множество событий, которые не могли не кос-
нуться drupa. Например, впервые за время суще-
ствования выставки пальма первенства по коли-
честву участников принадлежит Китаю (366 экс-
понентов). Да, Германия по-прежнему лидирует по 
занимаемым на выставке площадям (40 596 м2), но 
тем не менее цифры говорят о том, что все больше 
китайских производителей превращаются в гло-
бальных игроков.

Еще один интересный факт. Согласно иссле-
дованиям аналитиков, несмотря ни на что, поли-
графическая отрасль остается одной из самых 
успешно развивающихся в мире (ежегодный при-
рост около 4 CAGR2). Полиграфия дает работу 
более 4 млн сотрудников по всему миру, а еже-
годная прибыль отрасли составляет около $950 
млрд (почти триллион). Люди на всех конти-
нентах по-прежнему предпочитают употреб- 
лять красиво упакованные продукты и использо-
вать дорого украшенную коммерческую печатную 
продукцию. На первое место выходят персонали-
зация и внешний вид печатного товара, а не мас-
совость и низкая стоимость. Именно поэтому 
быстрее всего развиваются упаковочный сектор, 
а также цифровая печать и технологии «дорогой» 
постпечатной отделки. 

Автоматизация производства – тоже немало-
важный аспект, так как время изготовления приоб-
ретает все большее значение. Сейчас клиенты уже 
не хотят долго ждать, они желают получать свою 
продукцию день в день. Именно поэтому практи-
чески на каждом стенде печатные решения будут 
представлены с финишными линиями и системами 
цифрового облагораживания и вырубки, которые 
продемонстрируют, как быстро получить полно-
цветный продукт, при необходимости – необычной 
формы и украшенный фольгой и лаком.

Кроме этого, г-н Винкамп остановился на специ-
альных площадках, оборудованных на территории 
выставки, где каждый желающий сможет узнать, 
куда именно будет двигаться отрасль в ближайшее 
время.

Так, девиз сектора drupa cube: «Вовлекать – раз-
влекать – обучать». Этот раздел выставки симво-
лизирует интеллектуальное лидерство. Для посе-
тителей будут организованы бесплатные презен-
тации, мастер-классы и семинары с докладами от 
мировых экспертов отрасли, которые гарантируют 
передачу знаний и взаимодействие. 

1	 Messe Düsseldorf GmbH – одна из крупнейших выставочных компаний со штаб-квартирой в Дюссельдорфе (Германия) и представительствами  
	 во многих странах. Является организатором более чем 40 выставок в год по всему миру, из которых половина – № 1.  
	 У выставки 77 международных представителей, что позволяет охватывать более 140 стран.
2	 CAGR (англ. Compound annual growth rate) – совокупный среднегодовой темп роста. Выражается в процентах и показывает,  
	 на сколько процентов за год прирастает изучаемый параметр.

Специальный форум drupa dna является дви-
жущей силой инновационных технологий для 
новичков сетевой индустрии, молодых талантов, 
исследовательских стартапов и солидных компаний.

Touchpoint Packaging (tpp) представит пер-
спективные упаковочные решения и объединит 
владельцев брендов и дизайнеров. На площадке 
можно будет познакомиться с опытными игроками 
и их решениями, основанными на возобновляемом 
сырье и интеллектуальном дизайне экологически 
безопасной упаковки.

Специальный форум Touchpoint будет посвящен 
устойчивому развитию печати и предложит ценную 
информацию о новых технологических решениях 
для производства экологически чистой печатной 
продукции будущего с использованием решений и 
передового опыта в области печати и производства 
упаковки.

В свою очередь, Touchpoint Textile – это цифровая 
текстильная микрофабрика. Кстати, это совершенно 
новый раздел для drupa, впервые запущенный в 
текущем году. На площадке можно будет поделиться 
опытом применения прямой текстильной, транс-
ферной и цифровой печати. Здесь же посетители 
увидят новый технологический подход, который 
напрямую связывает 3D-моделирование с произ-
водством и показывает, как изготавливать одежду 
по индивидуальным требованиям.

В свою очередь, Евгений Люц, директор 
Technology of Imaging, рассказал в своем высту-
плении, как не заблудиться на drupa 2024 и быстро 
найти то, что необходимо. Полиграфистам, впервые 
собирающимся на выставку, трудно представить 
себе масштаб drupa, которая размещается в 18 
павильонах комплекса Messe Düsseldorf GmbH и 
по площади занимает в 10 раз больше места, чем 
стадион Merkur Spiel-Arena, вмещающий в себя 
66 500 зрителей (!). Уже одно то, что по территории 
комплекса ездят автобусы, на которых посетители 
выставки перемещаются от павильона к павильону, 
говорит о многом. 

Опытные «друповцы» заранее составляют план 
посещения, так как на выставке существуют «циф-
ровые», «аналоговые», «постпечатные», «рас-
ходные» павильоны, где поставщики оборудования 
и материалов традиционно размещаются каждые 
четыре года. Конечно, это не означает, что вы не 
увидите те же постпечатные решения, например, 
в «цифровом», но, если точно знаешь, что тебе 
необходимо, – время можно сэкономить. То же 
касается и времени пребывания на выставке: один 
день – это ни о чем, так как для нормальной работы 
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Как здорово, что все мы 
здесь сегодня собрались

СОБЫТИЯ
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Торжественный ужин в Ташкенте, 
посвященный drupa 2024

СОБЫТИЯ
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потребуется минимум три дня, а в идеале – не 
менее пяти. Кстати, стоимость билета за один день 
при покупке на пять – дешевле, равно как и при 
предварительном приобретении билетов онлайн3. 

Еще одно новшество, скорее неприятное, – в 
этом году билет на drupa не будет «работать» про-
ездным на транспорте (еще в 2016 г. с ним можно 
было ездить бесплатно на всех видах городского 
транспорта), за что организаторы извинились 
отдельно. Поэтому не забудьте включить проезд в 
статью расходов при планировании поездки. Для 
информации: такси стоит 2-4 евро за км, а месячный 
проездной по всей Германии – 40 евро. 

Если вы не приглашенный в составе группы 
от поставщиков оборудования (там, как пра-
вило, за вас все решают организаторы), также 
заранее стоит позаботиться и о проживании. 
Обычно все хорошие варианты (удобное располо-
жение:  жилье/выставка/старый город/транспорт 
в шаговой доступности, цена и пр.) разбираются 
мгновенно, и чем ближе к открытию выставки, тем 
меньше шансов их найти. 

Вот за что не стоит переживать, так это за еду. 
Только на территории выставки работает больше 
100 фудкортов, где можно плотно позавтракать/
пообедать/поужинать или просто передохнуть за 
пивом с брецелем. Это не говоря о том, что практи-
чески на всех стендах вас ждут чай/кофе/напитки, 
а кое-где и полноценный обед. 

Ну а своим мнением «Зачем мне drupa?» гости 
смогли поделиться во время панельной сессии, 
прошедшей в рамках конференции, модератором 
который выступил Игорь Терентьев (Printclub.kz). 
Спикерами сессии стали Валерий Жандаулетов 
(Международный центр сближения культур), Алек-
сандр Костин (Intellservice), Евгений Люц (Techno-
logy of Imaging), Данил Ойстрах («Гридан-Коммерц») 
и Менгуль Сагандыкова (Алматинский колледж 
полиграфии). 

Как показал опрос, практически все полигра-
фисты едут на drupa за новыми технологиями и 
обменом опыта с коллегами. Многие планируют 
посмотреть решения, о которых узнали из Интер-
нета, «вживую». Кто-то едет впервые, и поэтому в 
планах – общий обзор всех стендов. Часть коллег 
понимают, что совсем «закисли», и надеются, что 
посещение выставки с ее разноплановостью даст 
новый импульс к развитию. 

Спикеры, в свою очередь, поделились своим 
«друповским» опытом и дали конкретные реко-
мендации, которые, по их мнению, помогут полу-
чить максимальную пользу от поездки. Так, Валерий 
Жандаулетов, стоявший у истоков издательской 

3	 Полезная информация по drupa: визовая поддержка,  
	 билеты онлайн, транспорт и прочее – по QR-коду.

кв.м - Германия

кв.м - Китай

кв.м - Италия

кв.м - Нидерланды

кв.м - Швейцария

кв.м - Великобритания

кв.м - Япония

40 596
23 215
13 437

9 441
5 955
5 572

4 322

3 546 кв.м - США 

Топ-10 участников 
по занятой выставочной площади

140 тыс.
кв. метров итого

4 646 кв.м - Индия

3 439 кв.м - Испания

* Состояние на январь 2024 г.

Впервые за все существование drupa Китай стал лидером 
по количеству экспонентов

СОБЫТИЯ

Hall 8b
Esko
Fujifilm
Konica Minolta
DuPont
Hanglory

Hall 9
EFI
Highcon
Landa
Mimaki

Hall 10
Bobst
Comexi
Uteco

Hall 11
Line o Matic
Somtas
Xeikon

Hall 12
Ace Machinery
Lamina
TCE Makina
Trotec Hall 14

Emmeci
Expert
Henkel
Planatol

Hall 15
Ferag
Komori
Postpress Alliance
Windmöller & Hölscher

Hall 16
Durst
Koenig & Bauer
Manroland Goss
Ryobi

Hall 17
HP

Hall 8a
Canon
Kongsberg
Kyocera
Ricoh
Screen

Hall 7a
Alphagraph
Hybrid

Hall 6
Duplo
FKS
Horizon

Hall 5
Epson
Eco 3
Kodak
Scodix

Hall 4
Gmund
Koehler

Hall 1
Heidelberg
IST Metz
Kolbus
Müller Martini

Hall 13
Used Machinery Area

Hall 3
Heliograph
Leonhard Kurz
Matthews
TKM

Hall 7.0

Hall 3 Hall 4

Hall 6 Hall 7

Hall 14

Special Forums

Hall 6

all 3
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31 января журналу «Технология изображений» исполнилось 
25 лет. В своем поздравлении коллеги из Messe Düsseldorf 
GmbH отдельно отметили вклад издания в освещение главных 
выставок отрасли drupa и interpack

СОБЫТИЯ
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отрасли Республики Казахстан в период 
ее становления и помогавший выстраивать 
технологические циклы в самых крупных 
полиграфических комплексах страны – 
«Дәуiр» и «Полиграфкомбинат», – очень 
сильно переживает, что молодые люди 
мало того, что совсем перестали читать, 
так практически не интересуются про-
фессиями, где надо что-то делать руками. 
Вместе с Александром Костиным он пред-
ложил всем родителям-полиграфистам, 
у которых есть дети подросткового воз-
раста, взять их с собой на выставку, чтобы 
показать, насколько интересной и, главное, 
прибыльной может стать полиграфия, если 
использовать в производстве современные 
технологии. 

Кроме того, г-н Костин совершенно 
точно знает, что по возможности вместе с 
руководством типографии должны ехать 
технологи и завпроизводством, а если у 
вас рекламное агентство – и дизайнеры: 
пусть своими глазами увидят, что именно 
можно делать при помощи новых решений, 
которые покупаются в типографии. «drupa 
прежде всего – это возможность обмена 
опытом с коллегами со всего мира, – 
говорит А. Костин, – и, если у вас нет про-
блем с языком, не упустите возможность 
обогатиться новыми знаниями. Каждое 
посещение выставки, кроме собственно 
оборудования, которое мы чаще всего поку-
пали прямо со стенда, давало нам свежий 
импульс к развитию». От drupa 2024 Алек-
сандр ждет решений в сегменте промыш-
ленной цифровой печати. По его мнению, 
на сегодняшний день «цифра» уже достигла 
уровня, когда она становится интересной 
крупным производствам. При этом речь 
идет не только о печатных решениях, но и о 
постпечатных. Для него как для упаковщика 
очень важно, чтобы можно было получить 
линию, которая дает на выходе конкуренто-
способный продукт, соответствующий тре-
бованиям современного рынка. 

Данил Ойстрах уверен, что drupa – то 
самое место, где всегда можно увидеться 
с «нужными людьми». Даже если какого-то 
поставщика нет в числе экспонентов, он все 
равно приезжает на выставку. Поэтому drupa 
для Данила – в первую очередь возможность 
встретиться, поговорить, обменяться ново-
стями и опытом с коллегами, а во вторую – 
понять, куда будет двигаться отрасль в бли-
жайшие четыре года. «Если вы хотите дер-
жать руки на пульсе – добро пожаловать на 
drupa, – комментирует Данил, – ведь лишь 

Во время панельной сессии спикеры и гости смогли не только поделиться 
своими планами о drupa, но и обсудить наболевшее

СОБЫТИЯ
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В лотерее с подарками от ведущих поставщиков оборудования и расходных 
материалов Казахстана главные призы – пятидневные билеты на drupa –  
выиграли Евгения Писаревская «Дом печати» и Дария Оспанова (РГП «Банк-
нотная фабрика НБ РК»)

СОБЫТИЯ
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Визит в Алматинский колледж полиграфии – 
когда не только полезно, но и аутентично

СОБЫТИЯ
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эта выставка настолько разнопланова, что 
здесь можно увидеть множество оборудо-
вания, технологий и расходных материалов 
для всех секторов полиграфии». 

Евгений Люц убежден, что каждый поли-
графист в своей жизни должен хотя бы один 
раз побывать на drupa, так как это колос-
сальный профессиональный опыт. Сам же 
Евгений планирует увидеть на выставке 
высокопроизводительные автоматизиро-
ванные решения, потому что за восемь лет 
вектор развития отрасли поменялся очень 
сильно: «Если в 2016 г. я искал оборудо-
вание, которое при минимальных инвести-
циях позволит делать продукцию с высокой 
добавленной стоимостью, то сейчас это 
вовсе не актуально. Пытаться ручным 
трудом соревноваться с автоматом уже не 
получается. Ты тратишь безумное количе-
ство времени на обучение персонала, а он 
через какое-то время уходит, и в резуль-
тате – тупик. Поэтому сейчас хочется уви-
деть технологии, которые позволят быстро 
развиваться и двигаться вперед с мини-
мальными человеческими ресурсами». 

А вот Менгуль Сагандыкова точно знает, 
что никакая даже самая автоматизиро-
ванная линия не работает без специалиста. 
И так как вопрос с кадрами в полиграфии 
(как, впрочем, и везде) по-прежнему оста-
ется очень острым, настоятельно пореко-
мендовала всем присутствующим готовить 
специалистов «под себя» прямо с первого 
курса: «Только мы с вами сможем объяс-
нить молодым людям, что полиграфия – это 
очень интересно, перспективно и, главное, 
прибыльно. Мы с удовольствием отправ-
ляем наших ребят на практику к вам на про-
изводства, и только от вас зависит, сумеете 
ли вы их заинтересовать будущей про-
фессией. Задача колледжа – дать базовые 
знания, а ваша – развивать их в нужном 
вашему предприятию направлении. Наши 
дети хотят учиться и хотят работать, надо 
их только мотивировать. И, кстати, одна из 
самых обсуждаемых тем на drupa 2024 – 
это популяризация полиграфических про-
фессий среди молодежи». 

Ну а на сладкое (какой праздник без 
десерта 😊) состоялась лотерея, в которой 
главными призами стали два 5-дневных 
билета на drupa, который выиграли «Дом 
печати» (Павлодар) и РГП «Банкнотная 
фабрика НБ РК» (Алматы). Таким образом, 
как минимум два человека из Казахстана 
уже известны, а всем нам – до встречи 
в Дюссельдорфе!

Когда у тебя теперь есть свой 
собственный флаг drupa 😊

СОБЫТИЯ
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ОСОБОЕ МНЕНИЕ

Глобальный полиграфический 
бизнес! 

занятых по всему миру

Выручка в $ 

▪ Актуальность обрабатывающей 
промышленности остается неизменной

▪ Бумага и печатная продукция в будущем 
будут иметь высокую ценность для 
общества

> 4,000,000

~ 950,000 млн 

Источники: Smithers Internal Research and Analysis

ежегодный рост 2023-2028 гг.
> 4% CAGR

Мегатренд:
средний класс 
растет

Количество людей 
с доходом > 20 000 $ 

▪ будут в основном 
использовать упакованные 
продукты питания, напитки 
и другие товары более 
высокого качества

▪ будут использовать дорого 
украшенную коммерческую 
печатную продукцию

▪ могут позволить себе 
уделять больше внимания 
стабильности

Источники : Brookings Institution 2021 ; India Spend 2015; The Economic Times 2023

Размер мирового среднего класса в 2015-2030 годах 
в миллиардах человек
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Северная Америка

Африка

Так или иначе за последние пять 
лет по разным причинам прои-
зошли очень серьезные изме-

нения на рынке полиграфии. В резуль-
тате «удаленок» во время пандемии 
коронавируса, интенсивного развития 
социальных сетей, новостной инфор-
мации, которая ушла к блогерам, с рынка 
практически исчезла «дешевая» поли-
графическая продукция. И если раньше, 
например, можно было зарабатывать 
хорошие деньги на выпуске газет, сейчас 
это сложно. Особенно если газета или 
журнал в низком ценовом диапазоне. 
Потому что сегодня ты должен либо 
отдавать читателю продукт с высокой 
добавленной стоимостью, который 
приятно взять в руки, либо там должна 
быть эксклюзивная информация. В про-
тивном случае читатель, чтобы не пач-
каться о дешевую китайскую краску, 
лучше прочитает новость в Интернете, 
тем более что там она наверняка поя-
вится раньше. Аналогичная история и 
с черно-белыми наклейками, инфор-
мационными флаерами на бумаге 65  г 
и т. д. В результате всех этих изменений 
у многих создалось впечатление, что 
полиграфический рынок «съежива-
ется». Внимание: я сейчас не о наличии 
заказов – а о деньгах. Заказы есть, 
но, если раньше, печатая безостано-
вочно ч/б стикеры, можно было полу-
чить вполне себе разумную прибыль, 
– сейчас этого нет. Хотя бы потому, что 
стоимость самоклеящейся бумаги за 
это время выросла более чем в 3 раза 
(из них в 1,5 – в твердой валюте), а типо-

СВОБОДА 
ВЫБОРА
Начинай думать о будущем уже сегодня. Скорее всего, это имел в виду будущий 
президент США генерал Эйзенхауэр, произнося: «План – ничто, планирование – всё».

Благодаря увеличивающемуся спросу на «дорогую» полиграфию 
объем рынка в деньгах растет, несмотря на падение тиражей
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ОСОБОЕ МНЕНИЕ

Евгений ЛЮЦ,
директор Technology of Imaging

графий, которые не считают постпечатные работы  
от слова «совсем», меньше не стало – всегда най-
дется тот, кто даст цену ниже. Поэтому как бизнес 
такая модель уже не работает.

Но, несмотря на кажущуюся видимость о 
падении спроса на полиграфию, это не так. 
Согласно отчетам ведущих аналитических ком-
паний, полиграфический рынок «ни разу» не 
сократился, а где-то даже и вырос. Анализ данной 
ситуации очень хорошо проиллюстрировал 
один из слайдов в презентации Эрхарда Вин-
кампа (Erhard Wienkamp) – генерального дирек-
тора Messe Düsseldorf GmbH, которую мы уви-
дели на конференции, прошедшей в конце января 
в Алматы. Во всем мире очень быстро растет про-
слойка, которую в Западной Европе называют 
средним классом. Ее представители могут себе 
позволить дорогую полиграфическую продукцию, 
и, более того, они ею пользуются. Это могут быть 
оригинальные открытки, качественная упаковка 
и даже визитки, снова набирающие популяр-
ность. Да, они видоизменились: клиент хочет нео-
бычную карту, которая будет выделяться в визит-
нице, и на ней сейчас, как правило, вместо тысячи 
слов – имя, телефон и QR-код. Но речь не об этом, 
а о том, что полиграфические заказы есть, и никто 
не собирается от них отказываться. Просто поме-
нялась категория заказов. Сейчас важны не мас-
совость и дешевая цена, а эксклюзив и ориги-
нальность. И рост полиграфического рынка связан 
именно с такими заказами. То есть речь не идет 
об увеличении потребления бумаги – тиражи дей-
ствительно упали, просто за счет дорогих заказов 
рост полиграфического рынка в деньгах пусть 
медленно, но растет. 

Так случилось, что наш юбилейный номер жур-
нала посвящен технологиям отделки, или той 
самой Added value1, о которой так любят говорить 
производители цифровой техники. Появляется она 
за счет высокого качества или оригинальности 
печатной продукции. Причем работает это везде – 
в коммерческой печати, праздничной полиграфии 
или упаковке. И когда при подготовке журнала 
мы ездили в гости к коллегам в типографии, то в 
очередной раз убедились, что самые успешные 
из них зарабатывают деньги не на печати. Да, 
печатная машина по-прежнему остается центром 
производства как такового, но вокруг нее сейчас 
должно быть собрано множество постпечатного 
отделочного оборудования, помогающего «выдать 
на-гора» не просто отпечатанный лист бумаги, а 
высококачественное изделие, за которое покупа-
тель готов платить деньги, потому что это ориги-
нально, дорого и запоминающе.

Таким образом сейчас, чтобы не просто дер-
жаться на плаву, а зарабатывать, всем – и офсет-
чикам, и флексовикам, и цифровикам, кроме 
низкой себестоимости печати, что тоже, конечно, 
немаловажно, жизненно необходимо «заморо-
читься» дополнительными дизайнерскими, после-
печатными и отделочными услугами. То есть стать 
теми, кто сможет создать высокоэксклюзивный 
продукт. И наши полиграфисты это уже не только 
поняли, но и делают. Для меня, например, стало 
неожиданным, что отнюдь не дешевые системы 
цифрового облагораживания не только уже есть (а 
12 единиц в Центральной Азии – это впечатляющая 
цифра), но и успешно эксплуатируются.

Например, в типографии COLORPACK (это 
гигантская офсетная типография в Узбекистане), 
где мы побывали этой зимой дважды, прибыль идет 
именно за счет уникальности и «сверхзвуковой» 
скорости постпечатного оборудования. Благо-
даря грамотно выстроенной производственной 
линии коллеги из Узбекистана производят книги 
в твердом переплете, где на каждой крышке более 
восьми технологий отделки. И, кстати, это первая 
в моей жизни типография, где цифровые Scodix и 
HP Indigo стоят на своих местах. В COLORPACK это 
не памятник и не дань моде или престижу, нет, это 
рабочее оборудование, возможности которого 
менеджеры и дирекция типографии не только 
знают, но и умеют продавать. 

И сейчас я по-настоящему горд за полигра-
фический рынок Центральной Азии, где уже есть 
предприятия, которые не только не боятся вкла-
дывать деньги в перспективные технологии, но и 
зарабатывают на них, потому что все это вселяет 
уверенность за успешное будущее отрасли. 

1 Добавленная стоимость (англ.) – рыночная стоимость продук- 
ции, произведенной компанией, за вычетом понесенных затрат 
вне фирмы (стоимость приобретенных у поставщиков сырья,  
материалов, услуг).
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ЦИФРОВОЕ ПРОСТРАНСТВО

Сегодня уже никого не удивишь каче-
ственной «цифрой» – в стране установ-
лено множество ЦПМ разного класса, и 

все они более-менее справляются с задачей 
«напечатать быстро/красиво». Но – и эта тен-
денция усиливается с каждым днем, – чтобы 
продавать цифровые отпечатки с максимальной 
выгодой, уже мало просто печатать. Готовому 
продукту нужна дополнительная ценность, и 
если вы хотите не работать, а зарабатывать, 
то самое время задуматься о  Konica Minolta 
AccurioShine 3600.

Напомним, что это решение для цифро-
вого облагораживания, при помощи которого 
можно делать лакирование и фольгирование1 
без форм и клише. Максимальный формат запе-
чатываемых материалов 364х750 мм, регули-
руемая толщина лакового слоя от 21 до 116 мкм 
за один проход для плоского и трехмерного 
фактурного лакирования, рабочая скорость 
до 2077 листов формата A3 в час. Машина под-
держивает диапазон плотностей материала от 
135 г/м2 (150 мкм) до 450 г/м2 (450 мкм).

Система также умеет работать с перемен-
ными данными, что особенно важно при пер-
сонализации. Сочетание сканера штрихкодов в 
работе с переменными данными и автоматиче-
ским конвертером PDF-файлов обеспечивает 
непрерывный рабочий процесс: сканер считы-
вает информацию о заказе через штрихкод с 
предварительно запечатанных листов и выби-
рает нужный файл TIFF (маску для нанесения 
УФ-лака), уже сохраненный на рабочей станции. 

Самый простой эффект, который можно полу-
чить при помощи Konica Minolta AccurioShine 
3600, – это выборочное 2D-лакирование. Чаще 
всего оно используется при печати обложек 

БЛЕСТЯЩЕЕ 
РЕШЕНИЕ
Любой бизнес прежде всего предполагает получение максимальной прибыли. 

1 Konica Minolta AccurioShine 3600 может поставляться также 
с интегрируемым в линию модулем цифрового фольгирования 
iFoil One.

Девять систем цифрового облагораживания Konica Minolta 
инсталлировано в Центральной Азии, из них четыре – в Казахстане
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ЦИФРОВОЕ ПРОСТРАНСТВО

для книг, каталогов или суперобложек для книг в 
твердом переплете. На элементах, которые хочет 
выделить клиент, формируется тонкий слой лака, и 
в основном это одна высота, потому что на таком 
тонком слое не имеет смысла заниматься ее варьи-
рованием.

Выборочное лакирование с высоким подня-
тием слоя (3D-лак) позволяет не только тактильно 
ощутить эффект от лака, нанесенного на изо-
бражение, но и подчеркнуть какие-то элементы 
узора или задать текстуру на отдельных участках. 
Это станет особо интересным при печати упа-
ковки, обложек меню или ВИП-пригласительных. 
Текстуры создаются при варьировании в одном 
сюжете различной высоты лакового слоя (от 
очень мелких деталей до крупных участков изо-
бражений). В этом случае тактильные ощущения 
(текстура) подкрепляются визуальным эффектом. 
Еще один интересный результат можно получить 
при одновременном использовании глянцевого и 
матового лаков, которые за счет контраста позво-
ляют создавать необычные изображения. При 
нанесении лака отдельными капельками созда-
ется эффект глиттера, который выигрышно смо-
трится в открытках или приглашениях.

И, наконец, один из самых дорогих и впечат-
ляющих видов отделки – это объемное тиснение 
фольгой. Кроме роскошного визуально оттиска 
получается еще и тактильный 3D-эффект, которые 
вместе придают премиальный вид любому про-
дукту – будь то упаковка, этикетка или обложка. 

При этом вы можете использовать в отделке 
только лак или фольгу, а при желании – одновре-
менно все эффекты сразу: отсутствие форм, клише 
и традиционной приладки не только позволит 
сэкономить на стоимости конечной продукции, но 
и максимально сократит время получения гото-
вого тиража. Еще один плюс: при облагораживании 
на Konica Minolta AccurioShine 3600 всегда можно 
добавить или, наоборот, убрать какой-то элемент 
дизайна, так как образец выходит из машины в 
течение 1 минуты и сразу можно увидеть конечный 
результат. Также уточним, что даже при 3D-фольги-
ровании бумага не продавливается, как при клас-
сическом тиснении, а это значит, что в дизайне 
можно смело использовать двустороннюю печать 
даже на тонких сортах бумаги. 

Кроме того, немаловажно, что в момент, когда 
Konica Minolta начала выпускать системы цифро-
вого облагораживания под своим брендом2 и поме-
няла их формат на стандартный цифровой, они 
стали более доступными как по цене, так и по стои-
мости владения. Сегодня только в Алматы успешно 
работают три таких решения, помогая своим вла-
дельцам собрать максимальную прибыль. 

Обложка для журнала Publish Eurasia № 3 была отпечатана и 
облагорожена в типографии White Media при помощи обору-
дования Konica Minolta

При помощи систем цифрового облагораживания можно не 
только украсить продукцию, но и напечатать текст шрифтом 
Брайля для слепых и слабовидящих

2 В 2022 г. на основе технологии MGI JETvarnish были созданы 
системы цифрового облагораживания AccurioShine 3600 с опцией 
iFoil One (формат SRА3). 
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Когда рабочий процесс…
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А началось всё в 2021 г. с типографии Print Plus 
(Алматы). Напомним, что компания работает на 
рынке с 1998 г. и специализируется на широком 
спектре заказов. «На тот момент у нас появилось 
много заказов, – рассказывает директор Print Plus 
Рустам Калиев, – где в отделке использовался 
выборочный лак. Тогда мы его делали на УФ-прин-
тере и в какой-то момент поняли, что нам катастро-
фически не хватает времени и мощностей, так как 
он делал это очень медленно: за час не больше 
пяти листов. Так как ближайшие системы цифро-
вого облагораживания в то время были только в 
России, я начал переписываться с коллегами на 
предмет переразмещения заказов. Но, узнав сроки, 
стоимость и условия отправки, понял, что это не 
вариант. Поэтому, взвесив все за и против, мы при-
няли решение о покупке MGI JETvarnish 3D. С того 
момента прошло три года, и мы понимаем, что нам 
срочно надо купить еще одну 😊.

Так как на момент покупки машины для нас это 
был далеко не новый бизнес – мы постоянно пред-
лагали своим заказчикам услуги выборочного 
лака и фольгирования, – какой-то дополнительной 
рекламы не понадобилось. MGI JETvarnish 3D One 
встала на свое место, максимально облегчила 
нам работу и укоротила сроки выполнения заказа. 
Теперь постпечатная отделка занимает у нас от 10 
минут до трех часов в зависимости от сложности. 
При этом мы берем все заказы – и 1 лист, и 15 тыс. 
штук (был у нас и такой). Но обычно это тиражи 
от 500 до 1,5 тыс. экземпляров разной сложности. 
А еще с системой цифрового облагораживания 
нескучно и интересно – каждый раз заказчики под-
кидывают нам новые задачи: то сложная бумага, 
то необычный дизайн. Не знаю, как у кого, а у нас 
это не самостоятельный бизнес – каждая машина в 
нашей типографии работает в комплексе и позво-
ляет забрать максимальное количество заказов на 
рынке. Так, благодаря MGI JETvarnish 3D One у нас 
появилась категория клиентов, которые, например, 
заказывают только ВИП-открытки. Бывает, что 
клиент пришел за обложкой каталога и остался – 
удобнее всё заказывать в одном месте, а не ездить 
по всему городу. Кстати, те заказы, на которые 
мы рассчитывали при планировании проекта, не 
выстрелили. Зато появилось множество других, 
про которые мы когда-то и не слышали. 

И да, мы стараемся покупать только фирменные 
расходные материалы: экономить на заказах с 
такой высокой маржинальностью как минимум 
нецелесообразно. В Print Plus цена за лист начи-
нается от 50 тг. и может увеличиться до 50 тыс. – 
всё зависит от сложности, плотности заливки и 
вариантов декорирования, которые выбирает 
клиент. Чем сложнее работа, тем больше времени 
она занимает и тем дороже ценник. Ну и, конечно, 
несмотря на то что возможности у машины очень 
большие, они всё же далеко не безграничны. Но 

мы и с этим научились справляться – со временем 
у нас появилась собственная библиотека файлов, 
благодаря чему мы быстро можем предложить кли-
енту альтернативу, которая смотрится не хуже его 
варианта, а иногда и лучше. 

В целом же, радует, что MGI JETvarnish 3D One 
– решение надежное, как нам и обещали (за все 
время, с учетом того, что машина крутится практи-
чески безостановочно, мы, например, первый раз 
в этом году заменили фольгирующий вал – выра-
ботка уже критична). Машина рабочая, вполне себе 
стоит денег, которые за нее просят, и довольно 
быстро окупается, особенно если у тебя уже есть 
наработанные клиенты. Опять же немаловажно, 
что есть грамотный сервис – на первых порах, пока 
ты только учишься, тебе просто необходимо рабо-
тать в тесном сотрудничестве с продавцом». 

В свою очередь, в «Жарқын Ко» (Астана) MGI 
JETvarnish 3D One была установлена в 2022 г. «Наша 
типография работает с 1999 г., – рассказывает 
Ирина Гаазе, директор «Жарқын Ко», – и сегодня 
мы – одно из крупнейших офсетно-цифровых про-
изводств в стране, основная продукция которого 
книжно-бланочная. Так как начинали мы с офсет-
ного производства, все постпечатные решения у 
нас подобраны с учетом длинных тиражей, причем 
многие из них установлены в линию с печатными 
машинами. Когда тиражи стали сокращаться и мы 
дооснастили типографию цифровыми печатными 
машинами, стало понятно, что с постпечаткой 
надо что-то решать. Продукция, которую мы произ-
водим, как правило, дорогая, и поэтому наши кли-
енты привыкли, что она должна быть оформлена 
надлежащим образом. Когда ты делаешь 1000 книг 
– использование аналоговых технологий не только 
уместно, но и конкурентно по цене, а когда тираж 
– 10 книг, то облагораживание выборочным лаком 
и тиснение фольгой с формой и клише, мало того 
что «золотое», так еще и много времени занимает, 
особенно если на производстве идет длинный 
тираж. В результате в «Жарқын Ко» появилась MGI 
JETvarnish 3D One, которая успешно справляется с 
«красивостями» не только цифровых, но иногда и 
офсетных тиражей. 

И, кстати, большую половину стоимости машины 
мы окупили не за счет облагораживания. В конце 
2022 года один из наших заказчиков предложил нам 
интересный проект, когда надо было напечатать 
шрифтом Брайля довольно большой объем про-
дукции. На тот момент MGI JETvarnish 3D One уже 
была не только запущена, но и работала. Мы под-
готовили на ней образцы, передали их в Казахское 
общество слепых, где специалисты проверили, 
насколько они подходят по читабельности для сла-
бовидящих. Так наша типография нашла еще один 
способ использования систем цифрового облаго-
раживания: изготовление печатной продукции для 
слепых и слабовидящих. 
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При помощи 3D-лака можно создать объемное 
изображение или передать текстуру материала

Безграничные возможности 
цифровых технологий
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Вообще, в нашей стране, где типографии, как 
правило, редко специализируются на одном виде 
продукции, оборудование класса Konica Minolta 
AccurioShine 3600 уже необходимо: небольшие 
тиражи и короткие сроки вместе с нашим мента-
литетом, когда все должно быть не только «доро-
го-богато», но и эстетично, позволяют довольно 
быстро его окупить. При этом ресурсы машины 
дают возможность не только удовлетворить самые 
безумные фантазии заказчиков, но и применять ее 
в порой неожиданных приложениях».

Цифровая типография полного цикла White 
Media (Алматы) работает на рынке коммерческой 
полиграфии с 2015 г. и берется за любые заказы – от 
визиток до многостраничных каталогов со сложной 
отделкой или ВИП-коробок. «С самого начала, – рас-
сказывает Диана Терентьева, директор White Media, 
– для того чтобы продукция клиентов смотрелась 
более выигрышно, мы, кроме качественной печати, 
предлагали им дорогую постпечатную отделку. 
Для этого у нас в типографии есть тигель для тис-
нения, а для лака мы использовали УФ-принтер. Но, 
так как типография у нас все-таки оперативная, все 
время хотелось максимально ускорить процесс 
отделки. Поэтому в прошлом году мы созрели для 
покупки Konica Minolta AccurioShine 3600. Причем 
всё получилось, как в том анекдоте: купила клипсы, 
а к ним – ни платья, ни туфель, ни сумочки 😊. Так 
как вместе с системой цифрового облагораживания 
было решено обновить в том числе парк цифрового 
печатного оборудования (мы взяли еще ЦПМ Konica 
Minolta AccurioPress C12000 и AccurioPrint C4065, 
которую нам заменили по программе трейд-ин), 
стало понятно, что типография совершенно не поме-
щается в офисе. Зато теперь у нас новое большое 
производственное помещение, где прекрасно раз-
местилось всё оборудование и наконец исполни-
лась моя мечта, когда у нас разделены печатные, 
широкоформатные и постпечатные цеха. 

Первый шок после установки машины у нас слу-
чился, когда мы сделали за два дня постоянный 
заказ на чехлы для палочек с лаком, фольгой и 
вырубкой, так как обычно его производство зани-
мало 20. Возможность делать интересные эффекты 
при помощи 3D-лака и фольги наши клиенты тоже 
уже оценили по достоинству. И так как самое 
главное в данной машине – это правильно подго-
товленные файлы, то хочу отдельно поблагодарить 
коллег из Konica Minolta, с первого дня помогавших 
нам не только в установке, но и в обучении дизай-
неров. Для нас даже была установлена и настроена 
программа Caldera, которая максимально облег-
чила подготовку файлов. 

Сейчас, когда мы разобрались и с файлами, и с 
себестоимостью, могу уверенно сказать, что Konica 
Minolta AccurioShine 3600 – это реальная возмож-
ность поднять конечную прибыль типографии в 

несколько раз. Во-первых, качество отделки во 
много раз лучше и разнообразнее, чем то, что сейчас 
предлагается на рынке, во-вторых, сделать можно 
хоть одно изделие, хоть тысячу, причем в очень 
короткие сроки. И то, что с первого дня установки 
машины у нас сразу пошли заказы на облагоражи-
вание и благодарные отзывы от клиентов, говорит о 
том, что мы сделали правильный выбор». 

В свое время в 2016 г. типография «Баспахана» 
(Алматы) начинала с небольшой б/у цифровой 
машины. «Сейчас мы рекламное агентство пол-
ного цикла с собственным офсетным и цифровым 
производством, – рассказывает директор «Баспа-
хана» Ақжол Диханбаев. – MGI JETvarnish 3D One 
появилась у нас в мае прошлого года. Для нашей 
основной продукции, а это конверты, открытки и 
меню, машина подходит идеально. Когда первый 
раз сделали лак, удивились, насколько он яркий, 
– аналоговые технологии не дают такого эффекта. 
Сегодня оборудование закрывает задачи по обла-
гораживанию на обоих производствах – и в офсете, 
и в «цифре». Со временем мы приноровились 
наносить лак еще и после фольгирования (мы его 
делаем классическим способом, когда фольга 
при помощи ламинатора приклеивается к тонеру). 
Качество такой отделки совсем другое, и наши кли-
енты уже это оценили».

«Меня, как поставщика современных циф-
ровых решений, – комментирует Михаил Тарнов-
ский, руководитель направления индустриальной 
печати «Коника Минолта Бизнес Сольюшнз Казах-
стан», – очень радует, что полиграфисты, рабо-
тающие на рынке Центральной Азии, все чаще 
делают выбор в пользу Konica Minolta. Наша ком-
пания видит свою миссию в поставке передовых 
и прибыльных решений, дающих типографиям 
заметные и очевидные конкурентные преиму-
щества. И опыт наших клиентов подтверждает, 
что решения Konica Minolta благодаря возмож-
ности изготовления полиграфической продукции 
с высокой добавленной стоимостью и низкой сто-
имостью владения оборудованием действительно 
помогают производствам быть не только конку-
рентоспособными, но и высокорентабельными».

Konica Minolta Business Solutions Kazakhstan 
Бизнес-центр «Abylai Khan Plaza»,  
пр. Абылай хана, 53, 3-й этаж
050000, Алматы, Республика Казахстан
Тел. +7 727 32 111 99
Моб./WhatsApp +7 701 220 46 47
E-mail: Mikhail.Tarnovskiy@konicaminolta.kz
www.konicaminolta.kz
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Речь идет о концептуальных 
изменениях, влияющих на 
устоявшиеся представления 

полиграфистов. Попробую объяс-
нить это на близких нам примерах. 

Совсем немного осталось до 
drupa. Эта выставка – своеобразная 
перекличка игроков на рынке поли-
графии. Если хочешь, чтобы тебя 
воспринимали на международном 
рынке полиграфии всерьез, то 
обязан быть на drupa. 

На презентации drupa 2024, 
состоявшейся в конце января в 
Алматы, нам показали два инте-
ресных слайда, иллюстрирующих 
первые десятки представительства 
компаний из разных стран. Если 
взглянуть на слайд представитель-
ства по количеству участников, то 
здесь за восемь лет, прошедших 
с drupa 2016, произошло важное 
изменение: на первое место по 
количеству экспонентов (366 
против 304 у оставшейся на втором 
месте Германии) вышел Китай! Да, 
он пока существенно отстает от 
хозяев по занимаемым площадям 
(для сравнения: стенды немецких 
компаний занимают 40 595 м² – 29% 
общей выставочной площади – в 
то время как на китайские прихо-
дится 23  215 м², или 16,6%), но сам 
по себе факт примечательный. Он, 
в частности, говорит о том, что всё 
больше китайских компаний ста-
новятся (или пытаются стать) гло-
бальными игроками. Да, остаются 
сектора, куда китайцы по каким-то 
причинам предпочитают не идти. 
В частности, они не смогли завое-
вать сколь-нибудь заметные меж-
дународные позиции в листовом 
офсете (но этот сектор и так сокра-
щается), совсем не делают элек-
трографических ЦПМ для коммер-

ческой полиграфии, хотя офисные 
лазерные принтеры выпускают 
давно и успешно их экспортируют 
на многие рынки. 

Из других полиграфических сек-
торов, где не особенно активны 
китайцы, можно отметить специа-
лизированное допечатное ПО. Но 
это очень специфический рынок, 
где в каждой нише по большому 
счету есть место лишь для одного 
-трех игроков, конкурировать с кото- 
рыми на международном рынке 
крайне сложно. Попробуй-ка потес-
нить Adobe или Corel...

Из других не столь заметных 
перемен, касающихся освещения 
выставки, – смена главного медиа- 
партнера drupa. Долгое время 
им выступала редакция журнала 
Deutscher Drucker, которая во 
время выставки выпускала еже-
дневную газету drupa daily. Издание 
Deutscher Drucker – весьма ува-
жаемое, но мало читаемое за пре-
делами немецкоговорящих стран. 
Теперь же принято решение рабо-
тать с порталом WhatTheyThink, 
существующим исключительно 
онлайн и на английском языке. При-
чина очевидна: сама выставка тоже 
хочет быть более глобальной. 

Источник: Messe Düsseldorf – организатор выставки drupa

ВЕТЕР ПЕРЕМЕН
Мир меняется. Что это значит для полиграфистов?

США Китай

Индия

Турция

Италия

Испания

Великобритания

Нидерланды

Швейцария

Германия

Япония

* Состояние на январь 2024 г.

Топ-10 рейтинг стран
по количеству участников 
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ОСОБОЕ МНЕНИЕ

Время от времени в отрасли происходят изме-
нения в отдельных секторах. Например, всего 
пять лет назад не существовало целой категории 
очень популярных сейчас устройств – планшетных 
режущих плоттеров с автоподачей. Интересно, 
что это пока еще редкий случай, когда первопро-
ходцами выступили китайские компании – JWEI и 
iEcho. Всего за несколько лет такие компактные и 
доступные устройства завоевали огромную попу-
лярность у цифровых типографий, а круг произ-
водителей пополнили европейские компании, 
причем некоторые привлекают китайцев как 
OEM-партнеров.

Есть изменения, которые грядут прямо сейчас. 
В середине 2000-х Mimaki выпустила первый 
настольный планшетный УФ-принтер, который 
навсегда изменил сувенирную индустрию, 
отодвинув в тень привычные трафаретные и там-
понные станки. Очень скоро такие устройства 
стали самым продаваемым типом УФ-принтеров. 
Как правило, эти принтеры имеют формат в диа-
пазоне A3–A1, а стоят несколько десятков тысяч 
долларов. Но в этом году крупные игроки – Roland 
DG и Epson – приложили усилия, чтобы сделать 
сектор УФ-печати еще более массовым и превра-
тить УФ-принтеры в стандартные инструменты 
не только для типографий или РПК, но и для роз-
ничных точек. Речь идет о выпуске УФ-принтеров 
форматов А5–A4 для прямой печати по объектам. 
У Roland DG – это только что объявленная модель 
VersaSTUDIO BD-8 формата A5; у Epson, ранее 
вообще не предлагавшей настольных УФ-прин-
теров, – SureColor V1060 формата А4 (появится в 
продаже во второй половине 2024 г.). Да, устрой-
ства УФ-печати в этих форматах существовали 
и ранее, но выпускали их мало кому известные 
компании. Помимо более доступной цены прин-
тера, он должен быть максимально простым и 
удобным в обращении, ведь эксплуатировать 
его будут малоквалифицированные сотрудники. 
А в случае поломки нужно быть уверенным, что 
у производителя есть нормальная сервисная 
сеть. Насколько удачной окажется эта попытка, 
покажет время. Но влияние на индустрию она в 
любом случае окажет, а полиграфисты приоб-
ретут больше вариантов выбора. 

В начале этой колонки я писал об устоявшихся 
представлениях. Перемены в современном мире 
и технологиях происходят так часто, что моя про-
стая рекомендация коллегам-полиграфистам – 
пересматривать свои взгляды на те или иные вещи 
как можно чаще. Вполне возможно, что ваш при-
вычный и устоявшийся техпроцесс может быть 
реализован гораздо эффективнее и дешевле, 
а казавшееся слишком дорогим автоматизиро-
ванное решение уже завтра окажется лучшим 
вариантом развития производства…

Игорь ТЕРЕНТЬЕВ
До мая 2022 г. – главный редактор 
журнала Publish, сейчас – незави-
симый автор и консультант по мар-
кетингу в области полиграфии.

Roland VersaSTUDIO BD-8

Epson SureColor V1060
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Напоминаем, что Nocai 
NC-PEIII0609-II1 – это УФ-принтер 
усовершенствованной модели 

с движущимся столом размером 
60х90 см, высотой каретки 18 см и тремя 
4-канальными печатающими головками 
Epson i1600 с размером капли 3,5 пл. 
Кроме того, что это самый быстрый в 
своем классе плоттер, скорость кото-
рого 7 м2 в час, устройство отличает воз-
можность использования практически 
во всех секторах рекламного и поли-
графического рынков. И, к слову ска-
зать, именно данная модель является 
бестселлером на узбекском полигра-
фическом рынке, где за последние два 
года было продано более 80 устройств 
NC-PEIII0609.

Цветовая система CMYKVVWW 
(4  базовых цвета + 2 лака + 2 белых) 
позволяет воспроизводить яркие цвета, 
а наличие белого и лака дает дополни-
тельные возможности при печати на 
тонированной в массе бумаге или при 
цифровом облагораживании.

Высота 180 мм, кроме собственно 
фанеры, коробок, ПВХ и прочих плоских 
предметов большой толщины, позво-
ляет наносить изображение на готовые 
коробки, пакеты, ежедневники и т. д. 

Устройство для печати на цилиндри-
ческих предметах («кебаб»), входящее 
в стандартную комплектацию, дает 
возможность облагораживать бутылки, 
термосы, кружки, стаканы и прочие 
круглые предметы. 

ВРЕМЯ  
ПОКУПАТЬ

1 Более подробная информация: «Умный 
выбор», «Технология изображений», № 2, 
2023 г. – по QR-коду.

Если и есть на свете универсальное устройство, то это Nocai NC-PEIII0609-II.
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Крышка каретки, под которой 
расположены современные 
печатающие головки Epson i1600 
и три светодиодные УФ-лампы с 
воздушным охлаждением. Датчики 
столкновения по обе стороны 
каретки и «каблуки» из цельного 
алюминия снижают риск повреж-
дения печатающих головок до 
минимума. Просторная каретка 
и усовершенствованный парко-
вочный узел просты в обслужива-
нии, обеспечивают легкий доступ 
к печатающим головкам, что 
упрощает их чистку.Емкость для слива отработанных чернил после чистки 

печатающих головок имеет контроль наполнения: 
когда уровень чернил становится критически низким, 
на панель управления подается сигнал.

Ручка для передвижения панели 
управления помогает оператору 
в ситуации, когда рабочий стол 
закрывает панель управления.

Парковочная станция – здесь расположены 
устройства для прочистки печатных головок, 
помпы, вайперы и слив отработанных чернил. 
Направляющие вайперы защищены допол-
нительными гардами, которые не позволяют 
засохшим чернилам мешать процессу чистки. 
Благодаря удобной ручке, расположенной 
непосредственно под парковочным узлом, 
его теперь можно опустить вручную даже на 
выключенной машине.

Под крышкой расположены емкости, в которые 
доливают чернила. Прямо под ними установлены 
специальные фильтры-таблетки, не  позволяю-
щие осадкам или пыли попадать к  печатающим 
головкам, что снижает риск выпадения осадка 
в чернилах.

www.tech.kz    Технология изображений    29



Print Shop Group с торговой маркой AVA TRADE (Ташкент) явля-
ется официальным дистрибьютором УФ-плоттеров Nocai с 2018 г. 
На счету компании более 80 проданных решений, которые успешно 
работают на рекламных, сувенирных и печатных рынках Узбеки-
стана. Спасибо коллегам за интереснейшую экскурсию в демо-
центр и множество информации по эксплуатации принтеров

БИЗНЕС
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Создав при помощи белого и лака 3D-эффект 
на отдельных элементах, можно получить 
настоящее произведение искусств

При использовании специального лака при помощи Nocai 
NC-PEIII0609 можно делать 3D-фольгирование
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Безграничные возможности DTF-наклеек
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Несмотря на то что это не текстильный 
принтер, Nocai NC-PEIII0609-II может наносить 
изображение на ланьярды, майки, шоперы, 
пледы и другие изделия из «тряпочки».

И да, в качестве «извращений» позволи-
тельно печатать на бананах, яблоках и других 
фруктах с кожурой, на листьях деревьев 
(вакуумный стол помогает фиксировать 
тонкие материалы) или камнях – в общем, на 
любых предметах, помещающихся на стол и 
подходящих по высоте 😊. 

Чернила, применяемые в Nocai 
NC-PEIII0609-II, можно выбрать для печати на 
жестких или гибких поверхностях. Они прак-
тически не имеют запаха, мгновенно высы-
хают и гарантированно не выцветают 3,5 
года. Печать лаком, белыми и цветными чер-
нилами происходит одновременно за один 
проход, чем достигается высокая точность 
совмещения подложки и изображения.

Ну и, конечно же, Nocai NC-PEIII0609-II 
печатает DTF-наклейки, набирающие 
большую популярность во всем мире. Что, 
впрочем, неудивительно, ведь их можно 
наклеить практически на все предметы, 
включая крупногабаритные. 

Еще одно интересное приложение – это 
3D-фольгирование, дающее необычный 
эффект при облагораживании готовой про-
дукции (открытки, меню, каталоги). Речь идет 
о той самой добавленной стоимости, когда 
при помощи цифрового облагораживания 
печатная продукция превращается в экс-
клюзив, выгодно выделяющий ее на общем 
фоне. Выборочный лак, 3D-фольгирование 
или печать белым на дизайнерской бумаге 
дает возможность типографиям получить 
очень неплохую прибыль при минимальных 
инвестициях в оборудование. 

А еще на Nocai NC-PEIII0609-II можно 
печатать картины на ПВХ, что очень востре-
бовано при проведении художественных 
выставок и украшении офисов. Кроме того, 
на ПВХ отлично получаются сертификаты и 
дипломы А2 и А1, которые выигрышно смо-
трятся при награждении в больших помеще-
ниях. 

Таким образом, имея всего лишь один 
УФ-плоттер Nocai NC-PEIII0609-II, вы можете 
одновременно освоить как минимум пять 
рынков: рекламный (стенды, ПВХ, DTF-на-
клейки и т. д.), сувенирный (ручки, флешки, 
ланьярды, кружки и пр.), сектор необычных 
подарков (например, именные бутылки), 
мебельный (печать панелей) и, наконец, поли-
графический (цифровое облагораживание). 
И вы еще продолжаете думать?!

Когда можно и на ноготь, и на оборудование... 😊

А еще Nocai NC-PEIII0609-II пропечатывает кегль 2-го пункта, 
что еще раз подтверждает умение принтера с точностью вос-
производить даже мелкие штрихи и детали

www.tech.kz    Технология изображений    33



СЕЗОННЫЙ ВИЗИТ

Одна из них – COLORPACK 
(Ташкент). На сегодняшний 
день это, пожалуй, самое 

крупное предприятие во всей Цен-
тральной Азии. Во всяком случае 
в Казахстане нет типографий, 
которые могли бы соперничать с 
COLORPACK по технической осна-
щенности. Начав в 1997 г. как упа-
ковочная типография и пережив 
три кризиса, сегодня это одно из 
лучших издательств и книжных про-
изводств в Узбекистане.

Успешно используя офсетные 
и цифровые технологии, типо-
графия COLORPACK печатает книги 
на любой вкус – от многотиражных 
учебников до ВИП-изданий в 
роскошных переплетах и футлярах.  
А еще коллеги умеют делать книги 
тиражами от 1 до 100 штук любой 
сложности за ночь – для этого у 
них всегда есть дежурная бригада. 
Кстати, на территории типографии 
есть служебные двухкомнатные 
квартиры, где совершенно бес-
платно живут сотрудники предпри-
ятия, приехавшие из регионов. 

«Фактически в 2019 г. мы начали 
создавать типографию с нуля, – рас-
сказывает Музаффар Мирзахмедов, 
генеральный директор COLORPACK, 
– заново отстроили администра-
тивно-производственные поме-
щения и закупили оборудование, 
которое соответствовало запросам 
рынка. Так как основная продукция 
все-таки многотиражная, мы поста-
рались выстроить производство 

Есть типографии, увидев которые начинаешь испытывать чувство гордости за отрасль. 

НА ВЫСОКИХ 
СКОРОСТЯХ

В 2019 г. только в оборудование было инвестировано 15 млн евро
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Когда совсем не важно, одна книга или миллион...

таким образом, чтобы одновременно могло печа-
таться несколько тиражей. Ну а в момент, когда 
заказы на одну или больше книг с богатой пост-
печатной отделкой, в идеале – в футляре, стали 
постоянными, было принято решение оборудо-
вать также и цифровой участок, где встали две 
HP Indigo и Scodix А2 формата. Зато теперь наши 
клиенты легко могут заказать у нас как тиражи 
выше 100 тыс. книг, так и всего 1–10. При этом и те 
и другие при необходимости будут с фольгирова-
нием, выборочным лаком и любым другим видом 
постпечатной отделки». 

Сегодня типография работает в две смены, 
выполняя государственные и частные заказы по 
печати учебников и книг любой сложности. «Редко 
когда бывает, что какой-то из цехов простаивает, 
– продолжает г-н Мирзахмедов, – даже когда в 
2023 г. госорганами было принято решение отдать 
печать учебников за рубеж, мы в течение месяца 
перенастроили производство, переориентировав 
его на другие заказы».

Кроме собственно удобных помещений 
и современного оборудования, типографию 
COLORPACK отличает также и подход к работе. 
«Вы, наверное, заметили, что у нас всего два 
кабинета для администрации (один для руко-
водителей и один для бухгалтерии), а не целый 
отдельный корпус, как у многих, – продолжает 
Музаффар. – Все наши помещения задействованы 
под производство. А еще, в отличие от других 
крупных производств, у нас практически нет кон-
тролирующих работников – только по одному тех-
нологу на смену. На начальном этапе на каждом 
участке у нас они были, но в какой-то момент 
мы поняли, что сотрудники начали относиться 
к своей работе спустя рукава, в надежде, что 
за ними стоит проверяющий. Сейчас дизайнер, 
печатник, переплетчик и все остальные – полно-
стью отвечают за свой участок и работу, которую 
они выполняют. Весь брак, допущенный по вине 
работника, высчитывается из его заработной 
платы. Благодаря этому у нас практически нет 
так называемых «косяков», что, согласитесь, для 
типографии необычно 😊».

А еще в COLORPACK всегда рады гостям и с 
удовольствием показывают не только цеха и обо-
рудование, но и продукцию. «Нам есть что пока-
зать, и поэтому всегда приятно, когда к нам при-
езжают коллеги или заказчики, – завершает свой 
рассказ г-н Мирзахмедов. – Лучшая реклама – это 
сарафанное радио, и когда тебя знают как одно 
из образцовых производств, где оборудование 
не стоит, как музейные экспонаты, а крутится 24 
часа в сутки, зарабатывая достойные деньги на 
продукции, отвечающей требованиям современ-
ного рынка, это, как мне кажется, и есть лучший 
результат твоей работы».
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Просто машины для работы, которые никогда не стоят без дела.

СЕЗОННЫЙ ВИЗИТ
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А это Scodix – машина для цифрового облагораживания. В отличие от многих других полиграфических производств, в COLORPACK 
она работает круглосуточно вместе с HP Indigo, помогая предприятию поддерживать статус типографии, которая может всё

Когда оборудование современное, а форма убеждения классическое 😊

СЕЗОННЫЙ ВИЗИТ
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Когда технологии drupa в действии, или Messe Düsseldorf GmbH в гостях у COLORPACK

СЕЗОННЫЙ ВИЗИТ
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Просто расходные материалы и полуфабрикаты готовой продукции. 
На минуточку, мы в гостях у COLORPACK в выходной день! 

СЕЗОННЫЙ ВИЗИТ
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ПЕЧАТЬ ПОД 
КОНТРОЛЕМ
Одним из самых популярных видов печати по-прежнему остается сублимация.

При использовании качественного сублимационного оборудования и 
фирменных расходных материалов можно получить яркие отпечатки, 
отличающиеся высокой стойкостью

Если просто, сублимация – это про-
цесс, при котором чернила при 
резком нагреве переходят из жид-

кого состояния в газообразное и пере-
носятся со временного носителя на 
текстиль, глубоко проникая в волокна 
ткани и создавая устойчивое изобра-
жение. Но выполнять сублимационную 
печать можно не на любой ткани: 
непременным условием качествен-
ного нанесения изображения явля-
ется присутствие в ткани полиэстера 
(искусственных волокон) в количестве 
не меньше 80% (для печати рекламной 
продукции, которая изготавливается в 
основном из синтетики, это можно счи-
тать преимуществом сублимационной 
печати). Отдельно стоит сказать и о 
цвете основы: наиболее качественные 
и яркие изображения при сублима-
ционной печати получаются только на 
светлой тканой основе.

Существует два основных направ-
ления: термотрансферная и прямая 
сублимационная печать. Прямая подра-
зумевает нанесение непосредственно 
на ткань с последующим закрепле-
нием. Термотрансферная, в свою оче-
редь, – это нанесение зеркального изо-
бражения на сублимационную бумагу с 
последующим переводом на ткань при 
помощи каландровых и планшетных 
термопрессов.

Популярность сублимации объяс-
няется фотографической четкостью 
отпечатка, а также стойкостью изо-
бражения, которое остается ярким 
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«Два в одном», или предложение COMBO от MataPrint Techno, в который 
входит комплекс оборудования для сублимационной печати

даже после многих стирок. А достига-
ется это за счет использования каче-
ственного оборудования и расходных 
материалов, как, например, у MataPrint 
Techno, высокий профессионализм 
которой наработан годами. В свое 
время именно эта компания стала пер-
вооткрывателем в поставке сублима-
ционных расходных материалов на тер-
риторию Центральной Азии. Сегодня 
MataPrint Techno открывает для своих 
клиентов новые бренды и сохраняет 
уже проверенные, расширяя линейки 
предложений актуальными товарами.

 Одними из самых популярных прин-
теров для сублимационной печати явля-
ются четырехцветные ARK-JET SUB 1600 
(1,6 м), которые всегда можно увидеть 
в работе в демозале MataPrint Techno. 
ARK-JET SUB 1600 оснащены надеж-
ными высокоточными печатающими 
головками EPSON i3200-A1, генери-
рующими капли переменного объема 
и обеспечивающими разрешение до 
720х3600  dpi. Переменная капля и 
высокое разрешение гарантируют фото-
графическое качество изображений, 
четкую детализацию мелких элементов 
и текстов, а также плавность цве-
товых переходов. Кстати, главным пре- 
имуществом ARK-JET SUB  1600 явля-
ется безупречное качество печати пла-
шечных макетов со сплошной заливкой, 
что позволяет применять его для произ-
водства интерьерной и наружной тек-
стильной рекламы, флагов, спортивной 
одежды, домашнего текстиля (декора-
тивных наволочек, штор, скатертей, сал-
феток), дизайнерских тканей для пошива 
модной одежды, мебельных тканей и 
театральных декораций.

 В свою очередь, высокоско-
ростной GongZheng Apsaras G4-H (ско-
рость печати до 168 м2/час), который 
также оснащен печатающими голов-
ками Epson i3200, позволяет рабо-
тать с материалами шириной 1,95 м, а 
его уникальная система подачи носи-
телей дает возможность использо-
вать в работе сублимационные бумаги 
разной плотности. 

Оба принтера производятся на 
самых крупных заводах КНР, которые 
экспортируют свои решения по всему 
миру, включая страны Западной 
Европы. Чернила, используемые при 
работе оборудования, не токсичны, 
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1 Барабан со специальным покрытием равномерного нагрева, 
высокой температурной стабильности и тепловой инерционности 
обеспечивает равномерную цветопередачу изображений по всей 
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абсолютно экологичны, стойки к истиранию и 
дают возможность получать яркие изображения, 
что позволяет применять их даже в окраске 
тканей для детской одежды.

Так как завершенный процесс сублимации 
предполагает кроме собственно печати еще и 
перенос изображения на носитель, то вместе с 
печатным оборудованием потребуется термо-
пресс. HOTA 220-1700 Plus представляет собой 
каландровый термопресс с маслонаполненным 
барабаном1. В свое время оборудование было 
разработано с учетом рыночного спроса и поже-
ланий конечных пользователей. HOTA 220-1700 
Plus предназначен для комплексов текстильной 
печати для сублимационного термопереноса, 
закрепления пигментных текстильных чернил и 
клеевого дублирования тканей. Современное 
решение позволяет использовать как готовый 
крой и отрезы ткани небольших размеров, так и 
рулонные материалы большой протяженности. 
При этом HOTA 220-1700 Plus отличается компакт-
ными размерами, обеспечивает высокую эффек-
тивность и экономичность эксплуатации, прост в 
работе и обслуживании, что делает его незаме-
нимым для дизайнерских ателье и мастерских, 
швейных предприятий и интернет-магазинов, 
специализирующихся на текстильных изделиях с 
собственным производством.

 И если вы вдруг не знали: в MataPrint Techno 
можно купить сублимационные комплексы 
целиком. Воспользовавшись предложением 
COMBO, в который входят принтеры ARK-JET SUB 
и каландровые термопрессы HOTA, можно полу-
чить очень выгодные условия. 

Ну и понятно, что для получения яркого изо-
бражения необходимо использование в процессе 
качественных расходных материалов. 

К примеру, сублимационная линейка бумаг 
JASPER представлена материалами плотностью 
от 65 до 75 г/м2 с широким ассортиментом ширины 
и длины рулонов. Благодаря этому разнообразию 
каждый покупатель в зависимости от своих задач, 
формата оборудования и производственной 
загрузки сможет выбрать наилучшее как по цене, 
так и по качеству печати решение.

 Сублимационная бумага Coldenhove Jetcol 
HTR1000 плотностью 66 г/м² предназначена для 
термотрансферной сублимационной печати, 
предусматривающей перенос изображений с 
бумажного термотрансфера (промежуточный 
носитель) на ткани. Эта серия бумаги (ширина 
1,62  м и длина рулона 185 м) специально разра-
ботана для печати на высокопроизводительных 

сублимационных принтерах и демонстрирует 
великолепные результаты при уровне чернильной 
заливки до 240%. 

Доступная цена бумаги и ее высокие эксплу-
атационные характеристики позволяют опти-
мизировать производство и заметно сократить 
текущие расходы предприятий, заинтересо-
ванных в высокой производительности и качестве 
своей текстильной продукции. 

Ну и, наконец, защитная бумага для сублимации 
применяется в процессе прямой печати для защиты 
валов каландровых термопрессов. Бумага защи-
щает детали техники от загрязнения сублимаци-
онными чернилами при работе с тонкими тканями. 
Кроме того, ее можно использовать в качестве 
дополнительной основы для каландрирования во 
время закрепления рисунка после сублимации. 
Использование качественной защитной бумаги 
может помочь увеличить срок эксплуатации обо-
рудования, снизить затраты на его обслуживание 
и ремонт. Ее барьерные свойства позволяют суще-
ственно продлить срок службы фетровой ленты 
каландрового термопресса благодаря блокиро-
ванию избытка красителя, находящегося в газо-
образном состоянии. Защитная бумага отличается 
хорошими блокирующими качествами, высокой 
прочностью, термостойкостью, размерной ста-
бильностью, экологической безопасностью и эко-
номичностью. В MataPrint Techno защитная бумага 
плотностью 30 г/м2 продается в рулонах шириной 
160 см и намоткой 700 м.
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Расходные материалы для полиграфии

Для офсетной печати
 Триадная офсетная краска, базовые пантоны, 

кроющие лаки
 Формные материалы и химические средства 
 Офсетные полотна и поддекельные материалы. 

Очистка и уход за полотнами и валами красочного 
аппарата

 Увлажняющие растворы и средства по уходу 
за системой увлажнения

 Лаки водно-дисперсионные и UV-отверждения
 Проволока, смывочные полотна и вспомогательные 

материалы

Клеи для полиграфии и промышленной упаковки
 Термоплавкие клеи для мягкого переплета на основе EVA, PO, PUR
 Водно-дисперсионные клеи для твердого переплета
 Клей, применяемый при производстве промышленной упаковки
 Клей для оборачиваемой этикетки

Бумага
 Самокопирующаяся бумага
 Бумага для цифровой печати
 Самоклеящаяся бумага

Материалы для флексографической печати
 Самоклеящиеся рулонные материалы:

– полуглянцевая, винная, металлизированная бумага 
– термобумага
– полипропиленовые и полиэтиленовые пленки

 Синтетическая бумага
 Краски и лаки UV-отверждения

Услуги по заточке ножей
 Бумагорезательного
 Листорезательного
 Трёхножевого оборудования
 ВШРА и любых других плоских ножей
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А вот у DALL-E, Midjourney, Кандин-
ского и других нейросетей, как бы 
им ни пророчили в скором времени 

полную замену человека, нет ни цели, ни 
разума. Все они – лишь инструмент, позво-
ляющий очень быстро выстроить пиксели в 
нужном порядке. И сразу вопрос: в нужном 
КОМУ порядке, и по каким критериям это 
определяется?! И вот отсутствие именно 
этих критериев выстраивает иллюзорное 
представление о том, что искусственный 
интеллект (ИИ) сам создает шедевр, соот-
ветствующий задаче и в итоге вызывающий 
некие эмоции у пользователей. 

Но, как мы помним, большинство людей 
не имеют четкого представления о том, 
каким должен быть результат. А когда нет 
техзадания, то и конечный продукт не очень. 
Чаще всего пользователи дают PROMT1 
(базовый набор вводных данных), формируя 
некий расплывчатый запрос, – сеть находит 
схожие запросы/результаты и выдает 
их, а дальше уже сам человек подгоняет 
решение под задачу, соглашаясь принять 
полученное за искомую цель.

Понятно, что ИИ более «насмотрен», 
чем любой дизайнер, – в его распоряжении 
гигантские массивы данных, и он продол-
жает обучаться на каждом запросе. Чего не 
скажешь про людей, научившихся следо-
вать алгоритму: «Открыть вкладку – напи-
сать примерно, что хочется, – получить кар-
тинку – выбрать одну из четырех – профит!» 
Как правило, 99% результатов работы ИИ 
очень посредственные и часто неакку-

УМНАЯ 
РЕАЛЬНОСТЬ
«Мне нужна твоя одежда и мотоцикл!» – сказал Терминатор, яркий представитель 
искусственного интеллекта, имеющий цель.

1	 PROMT (PROject of Machine Translation) – профессио-
нальные системы для дома и бизнеса на основе нейронных 
сетей для перевода текста и документов.

Обложка «Технологии изображений» в авторстве ИИ
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ратные в исполнении подделки человече-
ского творчества. Но низкий уровень обра-
зования и небольшой (в сравнении с ИИ) 
кругозор вызывают восторг и радость от 
созданных шедевров.

Увы, и это надо принять как данность, 
у ИИ нет креатива, нет стремления и нет 
дара «творить». Он может только копиро-
вать и смешивать, что и делает его потря-
сающим инструментом в руках цифро-
вого художника или оператора нейросети, 
которые умеют пользоваться его возмож-
ностями. 

Если ранее нужно было часами монито-
рить сеть в поиске референсов, смотреть, 
кто как что реализовал, находить изюминки 
и вычленять важное, отсеивая лишнее, то 
сейчас точное задание даст визуализиро-
ванный результат за минуту. 

О том, как правильно строить запросы, 
много написано в мануалах и даже сразу в 
строке запроса. Базовый принцип: главный 
объект + детали + фон + стиль + параметры. 
Каждый пункт можно описать широко или 
кратко. Чем точнее и детальнее описан 
пункт, тем ближе к ожиданиям результат. 

Вариант «красивое дерево» очень субъ-
ективен, а вот «дерево с большой кроной 
в форме облака с листьями ярко-оранже-
вого и красного цвета» – максимально при-
ближает нас к объективному результату, 
где сравнение очевидно укажет на соот-
ветствие запросу.

Конечно, иногда на запрос выдается 
нечто совсем неподходящее, но даже 
такой результат дает новый импульс для 
художника в поиске эффектных решений. 
Именно это и есть удивительное свойство 
ИИ – показать невиданное раньше. И опять 
же это не значит, что ИИ придумал, нет, он 
лишь скомпилировал опыт и показал нам 
то, о чем мы пока не думали, а дальше мы 
можем это развить.

Простые нейросети (DALL-E, Кандин-
ский, Шедеврум) создают пул изображений 
под запрос, а более сложные (Midjourney, 
StableDiffusion) – позволяют модифициро-
вать результат, усложняя задачу. 

Все интернет-шедевры про «ИИ создал 
битву узбеков с инопланетянами» или «как 
ИИ видит фразеологизм «конь педальный» 
воплощались не по запросу «конь 
педальный», а шли нелегким путем посте-
пенного преобразования простого запроса 
в более сложный. 

Для осуществления трудных заданий 
существуют ИИ для подбора PROMT.  
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Один и тот же сюжет, созданный чело-
веком и нейросетью. Вроде и похожи, 
но иллюстрации ИИ лишены эмоций

Андрей ГАНИН, арт-дизайнер

         @ganinbiz

Есть ИИ, которые выполняют при-
кладные задачи: убрать фон, поменять 
фон, наложить текстуру на объект, 
анимировать объект и подобные 
манипуляции. Это очень облегчает 
жизнь, хотя и там не все просто. К 
примеру, Adobe Firefly удивительно 
меняет фон и дополняет его, а уби-
рает зачастую грубо и с лишними 
областями.

Связка: ИИ для создания PROMT + 
ИИ, создающее изображение с воз-
можностью уточнения запроса и 
вариациями, + инструменты допол-
нения и коррекции изображения 
дают прекрасные результаты и эко-
номят время. То, на что ранее ушел 
бы месяц и больше, сегодня доступно 
за рабочий день. Да, не за минуту, а за 
день кропотливой работы и общения 
с «бездушной железкой». 

Конечно, искусственный интел-
лект очень быстро развивается, и в 
последнее время нейросети даже 
научились подделывать эмоции, но 
до человека им все-таки далеко-
вато. Ведь что отличает человече-
скую иллюстрацию и чего нет у ИИ?! 
Машина может передать настро-
ение объекта, но ее творения неэ-
моциональны, они прямолинейны 
и дословны. Это, конечно, плюс для 
технической иллюстрации, но минус 
для творческого проекта. И на самом 
деле все хорошо, потому что искус-
ственный интеллект создан не для 
замены человека, а в помощь ему! 
Именно поэтому комплекс различных 
инструментов с ИИ позволяет быстро 
создавать новое и не тратить время 
на рутину. А вместе – мы сила!

Ну и напоследок. Как показывает 
практика, большинству пользователей 
проще украсть сгенерированную 
кем-то картинку, чем создавать свою. 
Платить за использование ИИ люди 
еще более не готовы. А значит, в бли-
жайшем будущем возникнет очень 
актуальная проблема защиты автор-
ства и первичности изображений от 
искусственного интеллекта. 
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8,5
млн ₸

КУПИТЬ
СЕЙЧАС•КУП

ИТ
Ь
СЕ
ЙЧ

АС •

 Алматы, ул. Нурмакова, 30, оф. 2 • +7 (727) 250 96 69, 258 48 03 • info@tech.kz • www.tech.kz

NC-UV0609PEIII-II

Головы 
печатающие 
Epson i1600 

3 шт.

Высота 
каретки 
180 мм

RIP
SAI 

(США)

Скорость 
печати 

до 7 м2/ч

Размер 
60х90 см

Кебаб

Умные
чернила



ВЫВОД CtP-пластин
ФОТОВЫВОД формат пленки - 460 мм

Удобный режим работы:
Пн-Пт: с 9:00 до 2:00  |  Сб: с 9:00 до 18:00
Доставка 3 раза в день

НОВЫЙ формат - 520 мм

ул. Кожамкулова, 200  |  +7 701 715 74 28  |  +7 707 390 48 86 ctp@repro.kz

Canon iR C3226i

Canon iPR V700

999 000 тг.

Canon iRA DX 87xx

ВРЕМ
Я П

О
КУПАТЬ • ВРЕМ

Я 
П

О
КУ

ПАТЬ •

со склада в Алматы • цена по запросу info@tech.kz

Наурыз мейрамы
құтты болсын!

Сервисная служба
в Казахстане и Центральной Азии

Республика Казахстан 
г. Алматы, пр. Гагарина, 93а, оф. 409

+7 727 378 50 77
+7 701 718 33 73

head@eth-inc.kz
www.eth-inc.kz

w w w . z a r p l a t a . k z

подбор персонала
поиск работы



Vega 400AGemini 400

ПРОМЫШЛЕННЫЕ 
ЛАМИНАТОРЫ

Цена по запросу info@tech.kz

	9 1 год гарантии

ТОО «Technology of Imaging» • Алматы, ул. Нурмакова, 30, оф. 2 • +7 (727) 250 96 69, 258 48 03 • info@tech.kz • www.tech.kz

72 см

720 HP
гидравлическая

80 см

800 HT

УСПЕШНОГО
ПАРТНЕРСТВА

	9 Надежность 	9 великолепные цены 	9 Отгрузка со склада в Алматы «день в день»

гидравлическая

CM460X
электрическая

46 см

Л
ЕТ6

CM330E
биговка

60HCA3
термо

ht
tp

://
rs

p.
co

m
.k

z http://rsp.com
.kz

 • Бумага офсетная, типографская, 
газетная, мелованная, книжная, 
кремовая

 • Самоклеящаяся бумага, в том 
числе цветная, дизайнерская 
и металлизированная

 • Пленка самоклеящаяся  
для цифровой печати

 • Картон упаковочный 
(макулатурный и целлюлозный), 
картон переплетный

г. Алматы, пр. Суюнбая, 497, лит. A  
тел.: +7 (727) 356 07 07,  
 +7 771 701 33 67 WhatsApp

 • Крафт бумага бурая и белая, 
оберточная, мешочная, жиростойкая, 
влагопрочная, пергамент

 • Размотка ролей на формат,  
резка бумаги и картона на формат

 • Перемотка с ролей на рулоны  
– слитер WZFQ-1300

 • Высечка + тиснение – 50х70, 70х100 
(тигель)

 • Канцелярские товары в широком 
ассортименте

г. Шымкент, ул. Жибек Жолы, 64 
тел.: +7 (7252) 97 51 13,  
 +7 771 506 73 86
г. Усть-Каменогорск, пр. Абая, 181/3 
тел.: +7 (7232) 52 58 16,  
 +7 777 246 28 50

г. Астана, ул. Тельжан Шонаулы, 8 
тел.: +7 (7172) 42 74 11,  
 +7 702 441 69 67
г. Караганда, ул. Сейфуллина, 105 
тел.: +7 (7212) 50 55 21,  
 +7 771 765 19 07

 •NEW!  Ламинированная бумага и картон



ПЕЧАТЬ ЛИСТАМИ А3SR, без стоимости бумаги
(стоимость варьируется в зависимости от тиража)

Цветность До 1000 л., тг. Свыше 1000 л., тг.
4+0 105 65

4+1 130 80

4+4 210 130

ПОСТПЕЧАТНЫЕ РАБОТЫ
Услуга За ед., тг.

Припресс глянец, матовый 1+0 40

Припресс глянец, матовый 1+1 80

Припресс soft touch, матовый, глянец 30 мкр, 1+1 160

Вырубка А4, А3SR 200

Фольгирование, выборочный лак цена по запросу

Термопереплет 100

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ
Canon imagePROGRAF PRO-4000S

Цветность Стоимость 
за 1 кв. м, тг.

4+0, фотобумага (150 глянец, 180 матовая) 3250
4+0, фотобумага с покрытием 230 г 5400
Бэклит, ПЭТ-пленка, политекс 5550
Холст 8450

БАННЕРНАЯ ПЕЧАТЬ 330x1300 мм
Canon iRA C750/800

Цветность До 1000 л., тг.
4+0 130

4+1 170

4+4 235

Ч/Б ПЕЧАТЬ, бумага 80 г (Снегурочка)*
Формат Цветность Стоимость, тг.

А4
1+0 10

1+1 15

А3
1+0 20

1+1 30

* При печати на бумаге плотностью свыше 80 г/м2  
   к расценкам добавляется стоимость бумаги

П
РА

Й
С

-Л
И

С
Т

ТОО «Technology of Imaging»
г. Алматы, ул. Нурмакова, 30, оф. 2
Тел.: +7 (727) 250 77 28, 258 48 03
zakaz@tech.kz, www.tech.kz

прайс

на UV-печать 

tech.kz
NEW



NC-UVA3MAX
3,5
млн ₸

Макс. формат материала 297х420 мм

Скорость 0,8-3 м2/ч

Макс. разрешение 1200 dpi

Макс. толщина материала 85 мм

Цветовая модель CMYK W CL

Печатающие головки EPSON i3200-U1

Макс. формат материала 600х900 мм

Скорость 7 м2/ч

Макс. разрешение 1800 dpi

Макс. толщина материала 180 мм

Цветовая модель CMYK W CL

Печатающие головки EPSON i1600-U1

NC-UV0609PEIII-II

ВС
Е В

КЛЮЧЕНО
 • ВСЕ ВКЛЮЧЕ

НО
 • 8,5

млн ₸
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